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INNEHÅLLSFÖRTECKNING
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Svår men 
spännande 
utmaning att 
särskilja sig

MARKNADSKOMMUNIKATION
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PR-arbete för relationer, reaktioner och rykten

STORT MEDIEGENOMSLAG I 
ALMEDALEN

SOCIALA MEDIER

MARKNADSKOMMUNIKATION

VISSTE DU ATT: 
• I Falun Borlänge-regionen bor 160 000 invånare, varav 100 

000 i Falun och Borlänge
• Här finns karriärmöjligheter! Över 70 000 arbetstillfällen inom 

en timme
• Här finns gott om högteknologiska och världsledande 

företag
• Det är bara 15 minuter med bil mellan syskonstäderna Falun 

och Borlänge
• Stockholm nås inom 2,5 timme
• I regionen finns attraktiva boendemiljöer och möjligheter till 

aktiv fritid

PR HANDLAR OM HUR ANDRA SER PÅ OSS OCH 
PRATAR OM OSS, OCH HUR VI BYGGER STARKA 
RELATIONER MED TYCKARE, TÄNKARE OCH 
FÖRMEDLARE I OMVÄRLDEN.
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Arbeta, bo och lev livet i Falun Borlänge-regionen!

NYTT ANGREPPSSÄTT

MARKNADSKOMMUNIKATION

PROFILERING AV BRA JOBB OCH ATTRAKTIVA 
BOENDE- OCH LIVSMILJÖER TILLSAMMANS MED 
ETT ÖPPET MOTTAGANDE. SÅ LADDAR REGIO-
NEN FÖR ATT LOCKA TILL SIG NY KOMPETENS I 
FORM AV PROBLEMLÖSARE, UTVECKLARE OCH 
NYTÄNKARE AV ALLA DESS SLAG.



Tiden är så in i Norden kort…
TRE ÅR KVAR. LÅNG TID? NJA, FÖR ATT LYCKAS 
NÅ VISIONEN OM ETT SKID-VM ”FAR ALL EXPEC-
TATIONS” BEHÖVS VARJE DAG. STORT ENGAGE-
MANG OCH BRA LAGSPEL MELLAN REGIONALA 
AKTÖRER INOM IDROTT, POLITIK OCH NÄRINGS-
LIV BIDROG TILL ATT FALUN FICK VÄRDSKAPET 
FÖR SKID-VM 2015.

NYTT SAMARBETE MED FALUN
BORLÄNGE SKIDKLUBB

MARKNADSKOMMUNIKATION
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Peace, Love, kramar och konferenser

MÖTEN, FRAMTIDSDISKUSSIONER 
OCH AFFÄRSMODELLER

EN DEL AV FALUN BORLÄNGE-REGIONENS ARBE-
TE MED MARKNADSKOMMUNIKATION HANDLAR 
OM ATT REPRESENTERA REGIONEN. SVERIGES 
STÖRSTA MUSIKFESTIVAL OCH EN STOR INTER-
NATIONELL SÄKERHETSKONGRESS  ÄR EXEMPEL 
PÅ MÖTESPLATSER DÄR VI UNDER ÅRET FUNNITS 
PÅ PLATS.

MARKNADSKOMMUNIKATION

INTERNATIONELL 
SÄKERHETSKONGRESS I FALUN



Vem gör vad
i gemensamma 
utmaningar?

NÄRINGSLIVSUTVECKLING
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Att vara företagare är det roligaste som finns!
SVERIGE HAR IDAG BLAND EUROPAS ÄLDSTA 
FÖRETAGARE. CA 38 % ÄR ÄLDRE ÄN 55 ÅR OCH 
NYFÖRETAGANDET SKULLE BEHÖVA FÖRDUBB-
LAS FÖR ATT VI SKA KOMMA UPP I GENOMSNIT-
TET I EUROPA. DET ÄR BAKGRUNDEN TILL PRO-
JEKTET ”DRIV EGET-NEXT GENERATION”.

NÄRINGSLIVSUTVECKLING

GEMENSAM WEBB 

INSPIRERA, INFORMERA, 
INTRODUCERA



AKTIVITETER UNDER ÅRET:

Seminarieserien ”Att bli företagare” 

Seminarieserien ”Överta ett företag”

Träffar för rådgivare och experter

Informationskvällar

Inspirationskvällar



Infrastruktur som motor för tillväxt

STRATEGISKA MÅL

DET MESTA SOM GÄLLER INFRASTRUKTUR HAR 
LÅNGA LEDTIDER OCH INNEFATTAR ENORMA 
SUMMOR PENGAR. FÖR BESLUT KRÄVS OFTA 
LÅNG BEARBETNING OCH ENVISA PÅTRYCK-
NINGAR FRÅN FLERA HÅLL. DÄRFÖR BLIR 
GEMENSAMMA PRIORITERINGAR OCH STRA-
TEGISKA MÅL EXTRA VIKTIGT JUST FÖR INFRA-
STRUKTURFRÅGOR.

NÄRINGSLIVSUTVECKLING

SAMORDNA KOMMUNERNA

FÖRTYDLIGA ROLLEN
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Människor skapar tillväxt
RÄTT PERSON PÅ RÄTT PLATS. SVÅRARE ÄN SÅ SKA 
DET VÄL INTE VARA? MEN KONKURRENSEN OM 
ARBETSKRAFTEN ÖKAR. ETT SVENSK-NORSKT 
SAMARBETE HAR VÄCKT INTRESSE FÖR EN AV 
VÅRA ALLRA STÖRSTA UTMANINGAR INFÖR 
FRAMTIDEN - KOMPETENSFÖRSÖRJNINGEN.

FRAMGÅNGSRIKT 
TROTS SVÅR START

NÄRINGSLIVSUTVECKLING





Klusterbildningar ger nya idéer och samarbeten

HIGH VOLTAGE VALLEY, HVV

TRIPLE STEELIX 

KLUSTER OCH INNOVATIONSSYSTEM HAR BLIVIT 
EN ALLT VIKTIGARE UTGÅNGSPUNKT FÖR REGI-
ON DALARNAS STRATEGI OM LÄNETS TILLVÄXT-
ARBETE. 

NÄRINGSLIVSUTVECKLING
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Framgångsrikt samarbete kring handel och regional tillväxt
NÄRINGSLIVSUTVECKLING

HANDELN KOPPLAS NÄRMARE BESÖKSNÄ-
RINGEN. STRATEGISKA SÅVÄL SOM OPERATIVA 
PLANER HAR TAGITS FRAM I ETT SAMARBETS-
PROJEKT SOM FALUN BORLÄNGE-REGIONEN  
DRIVIT. PROJEKTET HAR BLIVIT SÅ LYCKAT ATT  
ARBETET FÖR ATT SJÖSÄTTA ETT UPPFÖLJ-
NINGSPROJEKT HAR INLETTS. 



Kraft, kompetens 
och kreativitet när 
kommuner samverkar

KOMMUNSAMVERKAN
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Fria val på lika villkor

SPRÅKUNDERVISNING PÅ DISTANS

MINSKANDE ELEVKULLAR OCH ALLT TUFFARE 
EKONOMI I SKOLORNA INNEBÄR RISK FÖR ATT 
MÅNGA AV DE SMALARE GYMNASIEPROGRAM-
MEN LÄGGS NER. UTBUDET FÖR VÅRA ELEVER 
MINSKAR VILKET GER KONSEKVENSER FÖR RE-
GIONENS ATTRAKTIONSKRAFT. ARBETET MED 
GYSAM HAR SKAPAT HELT NYA MÖJLIGHETER 
OCH EN STÖRRE FRIHET FÖR REGIONENS GYM-
NASIEELEVER. 

KOMMUNSAMVERKAN
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Gemensam sak för smartare affärer

MÅL- OCH PROBLEMFORMULERING

KOMMUNSAMVERKAN

RUNT EN TREDJEDEL AV KOMMUNERNAS BUDGET GÅR
TILL UPPHANDLING AV VAROR, TJÄNSTER OCH BYGGEN-
TREPRENADER.  TILLSAMMANS KAN VI GÖRA DET MER 
EFFEKTIVT OCH PÅ SÅ SÄTT SPARA STORA RESURSER.



Rättssäkerhet i fokus på ÖIS
FRÅN OCH MED DEN FÖRSTA JUNI ÅR 2011 SAM-
VERKAR FALUN BORLÄNGE-REGIONENS KOMMU-
NER I EN GEMENSAM ORGANISATION FÖR ÖVER-
FÖRMYNDARVERKSAMHET. MÅLSÄTTNINGEN ÄR 
ATT KOMPETENSEN INOM VERKSAMHETEN BLIR 
BREDARE, OCH RÄTTSSÄKERHETEN FÖR DEN EN-
SKILDA INDIVIDEN SKA ÖKA.

KOMMUNSAMVERKAN 

MER RESURSER GER
SNABBARE HJÄLP



Nytt turismbolag ska främja besöksnäringen
KOMMUNSAMVERKAN

VERKSAMHETEN IGÅNG

VISIT SÖDRA DALARNA AB ÄR EN AV FALUN 
BORLÄNGE-REGIONENS SATSNINGAR SOM PÅ-
BÖRJADES UNDER ÅR 2011. DET SKAPAR BÄTTRE 
MÖJLIGHETER FÖR BESÖKARE ATT TA DEL AV RE-
GIONENS OLIKA UTBUD. 
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FALUN BORLÄNGE GAGNEF LUDVIKA SMEDJEBACKEN SÄTER

FALUN BORLÄNGE-REGIONEN AB. FORSKARGATAN 3. 781 70 BORLÄNGE. 0243-24 80 40 
INFO@FBREGIONEN.SE. WWW.FBREGIONEN.SE


